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HAKEKAT MANUSIA




Apa yang anda Pikirkan, Tidak harus
dikatakan. Tapi apa yang dikatakan
harus dilaksanakan. Apa yang
dilaksanakan harus bermanfaat.

Kita adalah apa yang kita lakukan,
bukan Apa yang kita katakan.

Sebelum anda berkata bahwa uang
bukan segalanya, Yakinkan bahwa di
kantong anda sudah ada uangnya.

ANDA PUNYA
TIGA ALAT TUKAR

1. Waktu Anda
2. Uang Anda
3. Pengetahuan Anda

Yang manapun jadi kebutuhan Anda,
gunakan dua yang lain untuk

Jika Anda membutuhkan uang : Tukarka
waktu atau pengetahuan Anda untuk itu.

Jika Anda membutuhkan pengetahuan :
Tukarkan uang atau waktu Anda untuk
mendapatkannya.
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3 ALAT TUKAR KEHIDUPAN
PENGETAHUAN, WAKTU, DAN UANG
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The tuture of work atter COVID-19

Trends accelerated

by COVID-19

20-25% of workers in
advanced economies
could work remotely
3+ days aweekon a
long-term basis

g []
2-5x growth in
e-commerce, as a
surge in digital
platforms is underway

Work arenas with high physical proximity were most disrupted short term
during COVID-19, and some will see enduring effects.
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COVID-19 has prompted consumer and business behavior shifts, many of which will persist
to varving degrees in the long run.

Mustrative @ Becfore pandemic & During pandamic B After pandamic
Evolution of demand Reasons why trend may or may mot
COVID-19 trend over pandemic pericd, illustrative stick after pandemic
Remote work, Waork from =  Flexibifity for workers
travel, and home = (Cost savings for companies
virtual meetings =  But some tasks more effective in parson
_[j Businass e — = Videoconferencing and other digital tools
travel available as altarnatives

= Cost savings for companias
= Carbon reduction goals of companies

Leisure e " Streaming and virtual tounsm
travel inadeguate substitutas
= | eisure travel in China has surpassed
prepandemic leval



E-commorces E-commearco = Comeaniance for consumars

and virtual penatration = Surge in new users during pandaemic
transactions = Rising adoption of digital paymants
during the pandamic
o
ey,
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= Hestaurant =  Commanience for consumars, raplacing
delivery s hoimes cooking and meaks out
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Ecotourism: Lake Buyan
& Lake Tamblingan

Buleleng, and
Lovina Buleleng Beach

. Tanah Lot Beach &
Ecotourism: Temple, Natural

West Bali Landscape
Jembrana Tatilsyih, World

National Park Heritage
Lake Beratan,

Kuta Beach, Nusa Dua & Tanjung
Benoa, Jimbaran Beach
Garuda Wisnu Kencana Park

Ecotourism: Lake Batur,
Mount Batur, Batur Crater,
Tova Bungkah Hot Springs

Tirta Gangga Park,
Tulamben Beach,
GCandidasa Beach
Besakih Temple
Tengapan, Tourism
Village

Sukayati Art Market,
Jizta Empul Temple,
T ksii

Centers Gallery Ubud:,
Psliatan Painting

Sanur Beach,

Werdhi Budaya Art Center

Bali Denpasar Museum
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Struktur Ekonomi Bali 1970-2020

Table 1. Development of Bali's Economic Structure 1970-2020

Years

Distribution of Sectors

Primary

Secondary

Tertiary

1970
1980
1990
2000
2010
2020

54.64%
50.58%
34.96%
19.98%
18.67%
14.50%

2.76%
9.81%
11.39%
13.93%
16.73%
18.80%

40.60%
39.70%
53.64%
66.09%
64.60%
69.71%

Source: Bali Province in Number (2020) (Utama, et al., 2020).\
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Uasan Struktur Ekonomi Bali

|Idealnya, Keanekaragaman industri dalam sebuah perekonomian
menunjukkan sehatnya masyarakat.

Jika masyarakat yang hanya menggantungkan perekonomiannya pada
salah satu sector tertentu seperti pariwisata, akibatnya ketahanan
ekonomi menjadi sangat berisiko.

Ketergantungan pada kedatangan orang asing dapat diasosiasikan
hilangnya sebuah kemerdekaan sosial dan pada tingkat nasional, dan
sangat dimungkinkan sebuah negara akan kehilangan kemandirian dan
sangat tergantung pada sektor pariwisata.

Mestinya kita memiliki industri alternatif lainnya seperti pertanian,
perikanan, atau sektor lainnya. Buku Ekonomi Kerthi Bali dalam konteks ini
menjadi sangat relevan.




Alam
Krama dan Kebudayaan Ba

Pertanian
Kelautan/perikanan
Industri kerajinan rakyat
Pariwisata

TECHNOPREURSHIP HILIRISASI
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ngurai Hegemoni Pariwisata

Formula tersebut berupa penentuan 6 (enam) Sektor Unggulan
pembangunan perekonomian Bali yang didasarkan pada keorisinilan
dan keunggulan sumber daya lokal Bali yang meliputi: Alam, Krama,

dan Kebudayaan Bali sebagai sumber daya potensial pada sektor
pertanian, kelautan/perikanan, dan industri kerajinan rakyat; bukan
didasarkan atas besaran (r)ominal) kontribusi terhadap

Nampak sangat jelas bahwa formula Ekonomi Kerthi Bali
menawarkan dan ingin mengurai homogenitas sector
perekonomian Bali yang terlalu dominan pada sector pariwisata.




| KEARIPAN LOKAL BALI
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LOKAL BALI FROM LOCAL TOBE GLOBAL GLOBAL

Tuhan Social
Nilan Harmoni Nilal Hartnon
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Sustainability Environmental
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Affordable for consumer
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Keputusan Gubernur Nomor 381/03-P/HK/2021 tentang Pedoman
Pengelolaan Sampah Berbasis Sumber di Desa/Kelurahan dan Desa Adat
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TECHNOPRENUER
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Jika Bali ingin serius menggarap sektor pertanian sebagai program back to agriculture, maka
harus menerapkan metode e-commerce, dan otomasi teknologi informasi agar mampu
menarik menjadi tujuan migrasi atau konversi sektor bisnis baru.

Tentu saja alternatif migrasi dan konversi ekonomi Bali tidak sebatas pada sektor pertanian
saja, namun bisa juga pada sektor industri kecil, dan menengah yang sudah berkembang pada
usaha rumah tangga, kelompok, dan usaha kecil saat ini, namun masih belum diberdayakan
secara optimal.

Dengan sentuhan metode e-commerce, dan otomasi teknologi informasi dapat dipastikan

mampu menjadi tujuan migrasi dan konversi potensi yang menyusut pada sektor pariwisata.

Artinya, semua sektor bisnis tanpa terkecuali harus menerapkan metode e-commerce,
otomasi teknologi informasi, dan secara konsisten meningkatkan kualitasnya untuk dapat
meningkatkan daya jangkau dalam arti luas terhadap konsumennya.




PERAN TELEKOMUNIKASI

e Satu hal yang menjadi sangat penting saat ini adalah
bidang telekomunikasi, termasuk jaringan atau
aksesinilitas internet yang tidak merata di provinsi Bali.

Kebutuhan aksesibilitas menjadi sangat signifikan saat ini
Tntuk menot ; s ~ or hulu dan norose ,v_,"
hilirisasi produk hingga menuju ke tangan konsumen
dalam provinsi, nasional, maupun expor.
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PERAN LITERASI DIGITAL DAN TEKNOLOGI

PEMBANGUNAN
Alam
Krama dan Kebudayaan Ba
Pertanian
Kelautan/perikanan
Industri kerajinan rakyat
Pariwisata

TECHNOPREURSHIP HILIRISASI






