ABSTRAK

Proyek tugas akhir ini didasari dengan banyaknya produk manisan kekinian yang
berbahan dasar buah-buahan di pasaran. Kulit buah semangka yang biasanya
dianggap limbah tidak bisa di olah dengan baik dan tidak memiliki nilai ekonomis,
maka dari itu, tim penulis memilih kulit buah semangka sebagai manisan yang
kekinian dan strategi promosi manisan kulit buah semangka. Dalam pembuatan
tugas akhir ini, membuat 2 rumusan masalah yaitu “ bagaimana cara mengolah
kulit buah semangka sebagai manisan, dan bagaimana strategi promosi manisan
kulit buah semangka”. Metode pengumpulan data mencakup, observasi,
wawancara, dokumentasi, kuisioner, dan demonstrasi. Observasi dilakukan untuk
memahami potensial dari kulit buah semangka sebagai manisan, sementara
wawancara dilakukan dengan para ahli untuk mengetahui potensi produk kami di
pasaran. Dokumentasi dan kuisioner digunakan sebagai data tambahan, dan
demonstrasi digunakan untuk uji coba produk. Hasil penelitian menunjukan
bahwa kulit semangka dapat diolah sebagai manisan yang lezat dan memiliki nilai
jual di pasaran. Manisan ini bisa dinikmati sebagai kudapan dan bisa juga
disajikan sebagai makanan penutup. Proses pengolahan manisan ini meliputi,
pengupasan, pemotongan, perendaman dilarutan gula, merebus dan menjemur,
sementara stragtegi promosi yang kami lakukan yaitu menggunakan media sosial,
ulasan pelanggan, pameran, dan penawaran pribadi melalui lisan. Implementasi
strategi ini diharapkan mencipkan UMKM baru dan meningkatkan ekonomi
mikro serta meningkatkan kesadaran masyarakat untuk kreatif dalam mengolah
limbah hasil makanan sekitar.

Kata kunci : Manisan, Pemasaran, Strategi Promosi, Kulit Buah Semangka.
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ABSTRACT

This final project is based on the abundance of modern fruit-based candied
products in the market. Watermelon rind which is usually considered waste and
not processes properly, lacks of economic value. Therefore, the research team
chose watermelon rind as a modern candied product and focused on the
promotional strategy for candied watermelon rind. In the preparation of this final
project, two problem statements were formulated: “How to process watermelon
rind into candied products?” and “What is the promotional strategy for candied
watermelon rind?”. Data collection methods include observation, interviews,
documentation, questionnaires, and demonstrations. Observations were conducted
to understand the potential of watermelon rind as a candied product, while
interviews with experts were conducted to assess the market potential of the
product. Documentation and questionnaires were used as supplementary data, and
demonstrations were employed for product testing. The research results showed
that watermelon rind can be processed into a delicious candied product with
market value. This candy can be enjoyed as a snack and can also be served as a
dessert. The processing steps include peeling, cutting, soaking in symple syrup,
boiling, and drying. Meanwhile, our promotional strategy includes using social
media, customer reviews, exhibitions, and personal oral offers. The
implementation of this strategy is expected to create new SMEs, boost the micro
economy, and raise public awareness to be creative in processing food waste
around them.

Keywords: Candy, Marketing, Promotional Strategy, Watermelon Rind

Xiv



	TIM  PENYUSUN:
	KOMANG ADI MAHARDIKA( 20211401034 )
	I KADEK WIRANATA( 20211401020 )
	I MADE RAI ARIMBAWA      ( 20211401001 )
	FEBRIANUS ALDIAN( 20211401039 )
	NI KADEK AYU MARTINI            ( 20211401028 )
	PROGRAM STUDI SARJANA TERAPAN
	D4 MANAJEMEN PERHOTELAN
	FAKULTAS BISNIS, PARIWISATA, PENDIDIKAN & HUMANIOR
	UNIVERSITAS DHYANA PURA
	BADUNG-BALI
	2024
	TUGAS AKHIR
	PEMANFAATAN KULIT BUAH SEMANGKA SEBAGAI MANISAN DA
	Ditulis untuk memenuhi sebagian persyaratan akadem
	PROGRAM STUDI SARJANA TERAPAN
	D4 MANAJEMEN PERHOTELAN
	FAKULTAS BISNIS, PARIWISATA, PENDIDIKAN & HUMANIOR
	UNIVERSITAS DHYANA PURA
	BADUNG-BALI
	2024
	UNIVERSITAS DHYANA PURA 
	FAKULTAS BISNIS, PARIWISATA, PENDIDIKAN, DAN HUMAN
	PROGRAM STUDI SARJANA TERAPAN D4 MANAJEMEN PERHOTE
	PERNYATAAN KEASLIAN TUGAS AKHIR 
	Kami mahasiswa Program Studi Sarjana Terapan D4 Ma
	Komang Adi Mahardika
	20211401034
	I Made Rai Arimbawa 
	20211401001
	20211401020
	Febrianus Aldian   
	20211401039
	Ni Kadek Ayu Martini 
	20211401028 
	UNIVERSITAS DHYANA PURA 
	FAKULTAS BISNIS, PARIWISATA, PENDIDIKAN & HUMANIOR
	PERSETUJUAN DOSEN PEMBIMBING TUGAS AKHIR 
	“PEMANFAATAN KULIT BUAH SEMANGKA SEBAGAI MANISAN D
	 Oleh 
	Telah diperiksa dan disetujui untuk diajukan dan d
	Badung, 25 Juli 2024
	Menyetujui, 
	Pembimbing I      Pembimbing II
	Ni Kadek Widyastuti, SE., M.ParI Made Rai Sudan
	Mengetahui,
	Ketua Program Studi Sarjana Terapan
	D4 Manajemen Perhotelan
	Fakuktas Bisnis, Pariwisata, Pendidikan, Dan Human
	Universitas Dhyana Pura
	Ni Kadek Widyastuti, SE., M.Par
	NIP: 00617912
	UNIVERSITAS DHYANA PURA
	FAKULTAS BISNIS, PARIWISATA, PENDIDIKAN, DAN HUMAN
	PROGRAM STUDI SARJANA TERAPAN D4 PENGELOLAAN PERHO
	PERSETUJUAN TIM PENGUJI TUGAS AKHIR  
	3. Ni Kadek Widyastuti, SE., M.Par
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	HALAMAN JUDUL ………………………………………………………..….. ii 
	BAB I
	PENDAHULUAN
	BAB II
	LANDASAN TEORI
	2.1 Pengertian Dapur
	2.2 Memasak 
	2.3 Dessert
	2.4 Semangka
	2.5 Jenis semangka
	2.7 Kandungan kimia buah semangka
	2.8 Khasiat buah semangka
	2.9 Pemasaran 
	1. Product (Produk)
	2. Price (harga)
	3.Promotion (promosi)
	Promotion (promosi) adalah suatu unsur yang di gun
	5. People (orang)
	6. Process (Proses)
	7. Physical evidence (Sarana Fisik)

	2.10 Penelitian/ Proyek Tugas Akhir Sebelumnya
	2.11Kerangka Proyek Tugas Akhir

	BAB III
	METODE PROYEK TUGAS AKHIR
	3.1 Lokasi dan Objek Proyek Tugas Akhir
	3.1.1  Lokasi
	               Penelitian  ini mengambil lokasi di

	3.1.2 Objek
	1.manisan kulit buah semangka
	2.strategi pemasaran kulit buah semangka
	3.2.2 Definisi Operasional Variabel
	1.Manisan kulit buah semangka
	2.Strategi pemasaran manisan kulit buah semangka

	3.3 Sumber Data
	3.3.1 Jenis Data

	3.4 Metode Pengumpulan Data
	Dalam pelaksanaan penyusunan tugas akhir ini, pe
	1.Data primer
	2.Data sekunder
	3.5 Teknik Pelaksanaan Proyek Tugas Akhir
	Metode pelaksanaan yang akan dilakukan oleh tim pe
	1.Perencanaan jenis produk yang akan dipasarkan
	2.Tahap persiapan
	3.Tahap Pengadaan Produk


	BAB IV
	MANAJEMEN ACARA
	PELAKSANAAN PROYEK TUGAS AKHIR
	4.1 Jenis Event 
	4.2 Nama Event
	4.3 Tema/Judul Event
	4.4 Waktu Penyelengaraan
	4.5 Audience & Commite
	4.6 Place, venue/sites
	4.7 lay-out Venues/Sites/ kartu undangan, brosur, 
	4.8 Design Dan Dekorasi
	4.9 Kebutuhan Teknis
	4.10 Events perlombaan, demo, festival, olahraga, 
	4.11 Kebutuhan administrasi surat menyurat, ijin
	4.12 Kebutuhan food & beverages
	4.13 Tanda-tanda petunjuk jalan, pintu darurat, te
	4.14 Jadwal/ schedule detail
	4.14.3 Closing
	4.15 Panitia
	Berikut struktur panitia event
	4.16 Dan lain-lain
	4.17 Rancangan anggaran biaya dan check list kebut

	BAB V
	LAPORAN PELAKSANAAN TUGAS AKHIR
	5.1 Persiapan Pelaksanaan Acara
	1.Tema 
	2.Tempat
	3.Tanggal pelaksanaan
	4.Dekorasi 
	5.Target peserta/tamu undangan
	6.Kebutuhan teknis 

	5.2 Pelaksanaan Acara 
	5.3Evaluasi Pelaksanaan Acara

	Gambar 5.8 Foto BersamaGambar 5.9 Table Bever
	Sumber: Dokumen PribadiSumber: Dokumen Pribadi
	Gambar 5.10 Stage
	BAB VI
	PENUTUP
	6.1 Simpulan
	6.2Saran


